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广东培正学院 2020 年本科插班生广告学专业

《广告学概论》考试大纲

Ⅰ.考试性质

普通高等学校本科插班生招生考试是由专科毕业生参加的选拔性考试。高等学校根据考生的成绩，按

已确定的招生计划，德、智、体全面衡量，择优录取。该考试所包含的内容将大致稳定，试题形式多种，

具有对学生把握本课程程度的较强识别、区分能力。

Ⅱ.考试内容及要求

一、考试基本要求

要求考生能理解并准确地解释广告基本概念，熟悉现代广告运作的流程和基本原理，掌握广告媒体选

择，广告策划、广告信息的处理，广告效果测定等广告业务操作的基本方法，对广告历史、广告环境、广

告管理和国际广告有所认知和了解。

二、考核知识点及考核要求

本大纲的考核要求分为“识记”、“领会”、“应用”三个层次，具体含义是：

识记：能解释有关的概念、知识的含义，并能正确认识和表达。

领会：在识记的基础上，能全面把握基本概念、基本原理、基本方法，能掌握有关概念、原理、方法

的区别与联系。

应用：在理解的基础上，能运用基本概念、基本理论、基本方法分析和解决有关的理论问题和实际问

题。

第一章广告概论

一、考核知识点

1、广告的定义

2、广告的构成要素

3、广告的分类

二、考核要求

1、识记

（1）广告的概念

（2）广告环境的概念

2、领会

（1）广告的分类

（2）广告的构成要素
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3、应用

（1）现代广告业的变化

（2）现代广告环境的变化

第二章广告的起源与发展

一、考核知识点

1、古代广告

2、世界近现代的广告的发展

3、中国近现代广告的发展

二、考核要求

1、识记

（1）中国古代广告发展原因

（2）世界现代广告的发展趋势

第三章广告学与其他学科的关系

一、考核知识点

1、广告学与市场营销学的关系

2、广告学与心理学的关系

3、广告学与社会学的关系

二、考核要求

1、识记

（1）广告学与市场营销学的关系

（2）广告学与心理学的关系

（3）广告学与社会学的关系

2、领会

（1）市场细分与广告定位

（2）产品生命周期理论

（3）整合营销传播

3、应用

（1）从具体案例中判断心理学原理在广告中的应用

（2）从具体案例中判断社会学原理在广告中的应用

第四章现代广告业

一、考核知识点
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1、现代广告业的性质与任务

2、广告的功能与作用

3、现代广告对社会的影响

二、考核要求

1、识记

（1）现代广告业的性质和任务

2、领会

（1）广告的功能与作用

（2）现代广告对社会的影响

3、应用

（1）广告作用的双重性的理解

第五章广告原理与运作规律

一、考核知识点

1、广告学的基本原理

2、广告定位理论

3、USP 理论与整合营销传播

4、5W 理论 4P 与 4C 理论 6W+6O 理论与消费者行为研究

5、认知理论与广告心理研究

二、考核要求

1、识记

（1）广告与公共关系的联系

（2）广告的传播学原理

2、领会

（1）广告定位论

（2）整合营销传播

（3）4P-4C 的理论转变

3、应用

（1）广告案例对于广告的基本原理的运作情况

第六章广告运作规律

一、考核知识点

1、广告活动的一般规律

2、广告公司的运作规律
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3、广告策划

二、考核要求

1、识记

（1）广告活动的一般规律

（2）广告公司的运作规律

2、领会

（1）广告策划的含义和特性

（2）广告策划的主要内容

（3）广告策划的一般程序

3、应用

（1）结合具体广告目标进行广告策划的主要内容编写

第七章广告主体

一、考核知识点

1、广告组织的类型

2、广告代理制

3、中国广告人才的教育与培养

二、考核要求

1、识记

（1）广告组织的类型和运作

2、领会

（1）广告代理制的内容

（2）广告代理制的实施意义

（3）中国广告人才的教育与培养

第八章广告信息

一、考核知识点

1、广告信息的构成与传播

2、广告主题

3、广告创意

二、考核要求

1、识记

（1）广告信息传播中的障碍

（2）广告主题理论与实践发展的几个阶段
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2、领会

（1）什么是广告主题

（2）广告创意的要求与方法

（3）广告创意实施

3、应用

（1）广告主题确定

（2）广告创意

（3）广告文案写作

第九章广告媒体

一、考核知识点

1、广告媒体类型

2、广告媒体特征

3、媒介计划制定

二、考核要求

1、识记

（1）广告媒体类型

（2）广告媒体特征

2、领会

（1）媒介计划制定与执行

（2）新媒体与传统媒体对比特征

3、应用

（1）媒介指标含义与判断

第十章广告客体

一、考核知识点

1、广告客体构成和性质

2、广告与消费者行为

3、广告与网络时代的受众行为

二、考试要求

1、识记

（1）广告客体构成与性质

（2）消费者含义与类别

2、领会
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（1）影响消费者行为的因素

（2）网络时代受众的新特点

3、应用

（1）网络广告观念的转变

（2）网络广告策略

第十一章广告效果测定

一、考核知识点

1、广告效果含义

2、广告效果测定的基本方法

3、网络广告效果测定

二、考试要求

1、识记

（1）广告效果含义

（2）广告效果分类

2、领会

（1）广告效果测定的基本方法

（2）网络广告效果测定指标

3、应用

（1）具体案例广告效果测定

第十二章广告管理

一、考核知识点

1、广告管理定义特点

2、广告管理内容

二、考试要求

1、识记

（1）广告管理定义和特点

2、领会

（1）对不同对象广告管理的内容

3、应用

判定虚假广告、违规广告

第十三章国际广告
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一、考核知识点

1、国际广告特点与意义

2、国际广告策略

3、国际广告发展趋势

二、考试要求

1、识记

（1）国际广告特点与意义

（2）国际广告策略

（3）国际广告业发展趋势

Ⅲ.考试形式及试卷结构

1、考试形式为闭卷，笔试，考试时间为 120 分钟，试卷满分为 100 分。

2、试卷内容比例：第一章～第四章占 30%，第五章～第六章占 35%，第七章～第十三章 35%。

3、试卷题型比例：单向选择题占 10%，填空题占 10%，名词解释占 16%，简答题占 24%，论述题占 15%，实

践题 25%。

4、试卷难易比例：易、中、难分别为 30%，50%，20%。

Ⅳ.参考书目

《广告学概论（第三版）》，陈培爱主编，北京：高等教育出版社，2014。

Ⅴ.题型示例

一、单项选择题（从下列各题的 4 个备选答案中选出一个正确答案，答案选错或未选者，

此题不得分，每小题 2 分，共 10 分。）

1．POP 广告指的是()。

A．直接媒介 B．户外媒介

C．特种媒介 D．销售点广告

2．以下哪项不属于马斯洛需求层次理论的内容。()

A．社交需求 B．尊重需求

C．消费需求 D．安全需求

二、填空题（每个空白 2 分，共 10 分。）

1．近代广告的发展是以________为中心。

2．20 世纪 50 年代，________提出了 USP 理论。

三、名词解释（每题 4 分，共 16 分）

1．整合营销传播
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2．4P 理论

四、简答题（每题 8分，共 24 分）

1．现代广告对社会的影响

2．网络广告受众的新特点

五、论述题（每题 15 分，共 15 分）

1．举例说明心理学原理在广告中的运用

六、实践题（每题 25 分，共 25 分）

贤哥食品创办于 2003 年，总部位于广州，是一家集休闲食品的研发、生产和销售为一体性的综合现代

化股份制企业，公司生产的“贤哥”牌系列辣条（面筋制品）、盐焗蛋、魔芋制品、烤肠制品、鱼糜制品、

肉制品等产品，已发展成为国内知名品牌。公司销售网络遍布全国大、中型卖场，同时运营天猫、京东等

线上商城。

品牌调性：休闲、快乐、有趣、有爱（LOVE）

品牌目标：打造成为年轻人喜欢的休闲食品品牌

请根据以上背景资料，为贤哥食品撰写一份 2020 年五一期间在华南地区大学校园推广的广告策划书，

预算 1000 万。

要求：结构完整，写作规范，条理清晰，创意新颖，策划书需符合品牌调性和品牌目标。
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广东培正学院 2020 年本科插班生广告学专业

《大众传播学》考试大纲

Ⅰ.考试性质

普通高等学校本科插班生招生考试是由专科毕业生参加的选拔性考试。高等学校根据考生的成绩，按

已确定的招生计划，德、智、体全面衡量，择优录取。该考试所包含的内容将大致稳定，试题形式多种，

具有对学生把握本课程程度的较强识别、区分能力。

Ⅱ.考试内容及要求

一、考试基本要求

要求考生理解大众传播学的基本理论、传播的历史与发展、传播的符号与意义、传播的过程与类型，

传媒的性质、特点和作用、大众媒介的受众和效果、传播制度与媒介规范理论以及传播效果理论等。要求

考生对基本概念和主要理论有较深入的理解；具有综合运用所学知识，进行分析和研究社会中的传播现象

的能力。

二、考核知识点及考核要求

本大纲的考核要求分为“识记”、“领会”、“应用”三个层次，具体含义是：

识记：能解释有关的概念、知识的含义，并能正确认识和表达。

领会：在识记的基础上，能全面把握基本概念、基本原理、基本方法，能掌握有关概念、原理、方法

的区别与联系。

应用：在理解的基础上，能运用基本概念、基本理论、基本方法分析和解决有关的理论问题和实际问

题。

专题一传播与传播学

一、考核知识点

1、传播的定义和特点

2、传播学的研究对象

二、考核要求

1、识记

（1）传播的定义

（2）传播的特点

2、领会

（1）传播学的研究对象

（2）学习传播学的意义

3、应用

（1）传播与信息
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（2）社会传播的系统性

专题二人类传播的历史与发展

一、考核知识点

1、人类传播的发展进程

2、信息社会与信息传播

二、考核要求

1、识记

（1）人类传播经历的发展阶段

（2）人类语言区别于动物界信号系统的根本特性

（3）信息社会的含义及特点

2、领会

（1）动物传播的局限性

（2）传播媒介的进化与社会发展

3、应用

（1）信息爆炸与信息社会

（2）传统媒体时代与新媒体时代

专题三人类传播的符号和意义

一、考核知识点

1、符号的定义

2、符号的类型

3、符号的基本功能

4、意义的概念与分类

二、考核要求

1、识记

（1）符号的定义

（2）语言符号与非语言符号

（3）符号的基本功能

2、领会

（1）信号与象征符

（2）传播过程中的意义

（3）人类的象征行为

3、应用
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（1）象征能力是人类特有的基本能力

（2）理解语言符号的多义性

专题四人类传播的过程与系统结构

一、考核知识点

1、传播过程的构成要素

2、几种主要的传播过程模式

3、传播过程的特点

4、传播过程研究与传播系统研究

二、考核要求

1、识记

（1）传播过程的构成要素

（2）几种主要的传播过程模式

2、领会

（1）传播过程的特点

（2）传播过程研究与传播系统研究

3、应用

（1）系统模式下的社会传播结构

（2）社会传播的总过程理论

专题五人内传播与人际传播

一、考核知识点

1、人内传播的定义

2、人内传播的过程与结构

3、人际传播的定义

4、人际传播的动机与特点

5、人际传播的社会功能

二、考核要求

1、识记

（1）人内传播的定义

（2）人内传播的过程与结构

（3）人际传播的定义

（4）人际传播的动机与特点

2、领会
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（1）人际传播的社会功能

（2）作为能动的意识和思维活动的人内传播

3、应用

（1）作为社会心理过程的人内传播

（2）人际传播与自我表达

专题六群体传播与组织传播

一、考核知识点

1、群体的概念、类型及其社会功能

2、群体传播与群体意识

3、群体规范在群体传播中的作用

4、组织与组织传播的定义

5、组织内传播的过程与机制

6、组织外传播及其形态

二、考核要求

1、识记

（1）群体的概念、类型及其社会功能

（2）群体传播与群体意识

（3）组织与组织传播的定义

2、领会

（1）群体规范在群体传播中的作用

（2）组织内传播的过程与机制

（3）组织外传播及其形态

3、应用

（1）群体压力与趋同心理

（2）群体规范在群体传播中的作用

专题七大众传播

一、考核知识点

1、大众传播的定义、特点与社会功能

2、大众传播的产生与发展过程

3、大众传播的社会影响

二、考核要求

1、识记



13

（1）大众传播的定义、特点

（2）大众传播的社会功能

（3）大众传播的产生与发展过程

2、领会

（1）关于大众传播社会影响的两种观点

（2）大众传播与信息环境

3、应用

（1）互联网与大众传播的新革命

（2）大众媒介与现代人的生活

专题八媒介技术与媒介组织

一、考核知识点

1、媒介技术的定义

2、麦克卢汉的媒介理论

3、大众传媒的组织目标与制约因素

4、传媒组织在信息生产过程中的作用

二、考核要求

1、识记

（1）媒介技术的定义

（2）麦克卢汉的媒介理论

（3）大众传播者的特点

（4）大众传媒的组织目标与制约因素

2、领会

（1）媒介工具和技术的现实社会影响

（2）传媒组织在信息生产过程中的作用

3、应用

（1）当代新媒介技术发展趋势及社会意义

（2）大众传播的“把关”标准

专题九传播制度与媒介规范理论

一、考核知识点

1、传播制度的含义

2、媒介控制的几种力量

3、关于传播制度的几种规范理论
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二、考核要求

1、识记

（1）传播制度的含义

（2）国家和政府对传媒的政治控制

（3）自由主义的媒介规范理论

（4）社会责任理论

（5）我国社会主义制度下的媒介规范理论

2、领会

（1）极权主义的媒介规范理论

（2）民主参与理论

3、应用

（1）利益群体和经济势力对传媒的控制

（2）受众行使对传媒活动监督控制权利的手段

专题十社会转型与受众变迁

一、考核知识点

1、“大众”与大众社会理论

2、几种主要的受众观

3、“使用与满足”理论

二、考核要求

1、识记

（1）“大众”的概念

（2）几种主要的受众观

（3）“使用与满足”理论的概要

2、领会

（1）大众社会理论的形成和变化

（2）媒介发展的分众化趋势

3、应用

（1）受众的传媒接触动机和使用形态

（2）传媒接触的社会条件因素

专题十一传播效果研究

一、考核知识点

1、传播效果的概念含义
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2、传播效果的类型及研究课题

3、传播效果研究的历史与发展

4、传播效果的产生过程与制约因素

二、考核要求

1、识记

（1）传播效果的概念含义

（2）传播效果研究的历史与发展

（3）传播效果研究的发展过程和效果观的变化

2、领会

（1）传播效果的类型及研究课题

（2）传播效果研究的理论与实践意义

3、应用

（1）传播效果研究的发展过程和效果观的变化

（2）传播效果的产生过程与制约因素

专题十二几种主要的大众传播效果理论

一、考核知识点

1、“议程设置功能”理论

2、“沉默的螺旋”理论

3、“培养”理论

4、新闻框架与框架效果

二、考核要求

1、识记

（1）“议程设置功能”理论的概要及特点

（2）“沉默的螺旋”理论的概要及特点

2、领会

（1）“培养”理论关于社会与传播的基本观点

（2）关于新闻框架的实证研究

3、应用

（1）网络传播环境下“议程设置功能”理论面临的挑战

（2）运用“沉默的螺旋”理论分析现代社会中大众传播、社会心理与舆论三者的关系

专题十三国际传播与全球传播

一、考核知识点
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1、国际传播与全球传播的概念

2、全球信息化的影响和冲击

3、国际报道中的新闻价值问题

4、信息与国家主权问题

5、文化帝国主义问题

二、考核要求

1、识记

（1）国际传播与全球传播的概念

（2）信息与国家主权问题

2、领会

（1）国际报道中的新闻价值问题

（2）文化帝国主义问题

3、应用

（1）全球信息化的影响和冲击

（2）关于世界信息传播秩序的争论

Ⅲ.考试形式及试卷结构

1、考试形式为闭卷，笔试，考试时间为 120 分钟，试卷满分为 100 分。

2、试卷内容比例：第一～第四专题占 25%，第五～第七专题占 25%，第八～第十专题 20%，第十一～第十二

专题占 25%，第十三专题占 5%。

3、试卷题型比例：单选题 10%，填空题 10%，名词解释题占 20%，简答题占 24%，论述题占 20%，案例分析

题 16%。

4、试卷难易比例：易、中、难分别为 30%，50%，20%。

Ⅳ.参考书目

《传播学教程（第二版）》，郭庆光著，北京：中国人民大学出版社，2011。

Ⅴ.题型示例

一、单选题（每题 2分，选错或多选都无分，共 10 分）

1．5W 模式的提出者是（）。

A．拉斯韦尔 B．香农

C．施拉姆 D．马莱茨克

2.“清明时节雨纷纷，路上行人欲断魂。借问酒家何处有，牧童遥指杏花村。”此诗描述

的是一个典型的传播活动，其中传播主体是（）。
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A．行人 B．牧童

C．酒家 D．杏花村

二、填空题（每空 1分，共 10 分）

1．传播学的学科创建者是美国著名的传播学家______________。

2．传播学把社会传播分为五种基本类型，即人内传播、人际传播、组织传播、_________、_________。

三、名词解释题（每题 5 分，共 20 分）

1．符号

2．传播

四、简答题（每题 8分，共 24 分）

1．简要介绍构成麦克卢汉媒介理论的三个基本观点。

2.简述自由主义报刊理论的基本主张。

五、论述题（共 20 分）

1．谈谈意见领袖的特点及其在大众传播效果形成过程中的作用。

六、案例分析题（每题 8 分，共 16 分）

案例材料：

《三国演义》中有一段扣人心弦的空城计故事。说的是司马懿率几十万大军突然逼近诸葛亮坐镇指挥

的一座小城，当时诸葛亮身边只剩下几千名老弱病残的士兵，打是肯定打不过，跑也跑不掉。危急时刻，

诸葛亮急中生智，下令大开城门，找几个老兵在城门前扫地，他自己坐在城头抱琴抚弦，神态悠闲，坦然

自若。生性多疑的司马懿看到此番情景，顿时疑窦丛生，逡巡不前。

请运用传播学的知识回答以下问题：

1．此例说明了哪类符号的重要意义，为什么？（8 分）

2．简述此类符号的作用。（8分）


