
1

广东理工学院 2020 年本科插班生招生考试

《国际贸易实务》考试大纲

Ⅰ.考试性质

普通高等学校本科插班生招生考试是由专科毕业生参加的选拔性考试。《国际贸易实务》课程是广东理

工学院招收专科毕业生入读国际经济与贸易专业的考试课程之一。学校根据考生的成绩，按已确定的招生

计划，德、智、体全面衡量，择优录取。该考试具有较高的信度、较高的效度、必要的区分度和适当的难

度。

Ⅱ.考试内容和要求

基本要求：着重考核应试者能否熟练掌握国际商品买卖的品质、数量、包装、价格、运输、结算、索

赔、仲裁等进出口合同的内容与相关要求，是否熟练掌握合同的签订与履行等诸环节的要领和操作手段与

方法，并考核学生是否掌握国际贸易的习惯做法、贸易惯例和必要的法律规定，检查学生是否达到了《高

等学校国际经济与贸易专业国际贸易实务教学大纲》所规定的基本要求。

第一章 国际贸易术语

1、考试内容

（1）国际贸易术语概述

（2）主要贸易术语解释

（3）其他贸易术语解释与贸易术语运用

2、考试要求

（1）对国际贸易术语的起源、发展及现状进行了解

（2）掌握六种主要贸易术语

（3）熟悉其他贸易术语的解释、应用

第二章 交易磋商与国际货物买卖合同的订立

1、考试内容

（1）进出口交易磋商过程的步骤

（2）磋商各阶段的法律效力

2、考试要求

（1）掌握交易磋商中买卖双方注意的问题

（2）熟悉买卖合同的基本格式

第三章 商品品名、品质、数量和包装

1、考试内容

（1）商品的品名和品质

（2）货物的数量

（3）商品包装

2、考试要求

（1）熟悉货物品质的表示方法

（2）熟悉买卖合同中品质条款的内容和规定方法
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（3）熟悉订立买卖合同的数量条款

第四章 国际货物运输

1、考试内容

（1）国际货物运输基本方式的特点

（2）货物运输方式的合理选择及运费计算

2、考试要求

（1）能够合理选用货物运输方式

（2）掌握各种货运单据的性质和作用

（3）掌握国际货运主要方式的运费计算

第五章 国际货物运输保险

1、考试内容

（1）国际货物运输保险的功能与原则

（2）海上货物运输保险保障范围

（3）我国海洋运输货物保险的险别

2、考试要求

（1）掌握海上货物运输保险承保的范围

（2）熟悉我国海陆空邮运输货物保险的险别

（3）了解伦敦保险业协会海运货物条款

第六章 进出口商品价格核算

1、考试内容

（1）商品价格的掌握

（2）作价方法

（3）佣金和折扣

（4）成本核算

2、考试要求

（1）熟悉出口货物价格构成、作价原则与方法

（2）掌握各种价格之间的换算以及价格条款内容

（3）熟悉成本核算

第七章 国际结算方式

1、考试内容

（1）支付工具

（2）电汇、托收及信用证

（3）各种支付方式的选用

2、考试要求

（1）了解各种结算单证的内容与作用

（2）熟悉出口货款结算方式及其特点

第八章 商品检验检疫、不可抗力、索赔和仲裁

1、考试内容
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（1）商品检验检疫

（2）不可抗力

（3）索赔

（4）仲裁

2、考试要求

（1）掌握进出口货物索赔的基本知识

（2）了解不可抗力的含义

（3）了解仲裁的意义和仲裁协议的作用

第九章 进出口合同的履行

1、考试内容

（1）出口业务的具体流程

（2）进口业务的具体流程

2、考试要求

（1）掌握磋商谈判的原则、策略及方法

（2）了解分析国外目标市场的特点及其发展趋势的方法

Ⅲ.考试形式及试卷结构

一、考试形式

闭卷，笔试，试卷满分为 100 分，考试时间为 120 分钟。

二、试卷内容比例

第一章 约占 10%

第二章 约占 5%

第三章 约占 10%

第四章 约占 15%

第五章 约占 10%

第六章 约占 20%

第七章 约占 15%

第八章 约占 10%

第九章 约占 5%

三、试卷题型比例

国际贸易词汇英译中题：占 15%

单选题：占 30%

判断题：占 20%

计算题：占 20%

案例分析题：占 15%

四、试卷难易度比例

试题按其难度分为容易题、中等题、难题，三种试题分值的比例为 4:4:2。

Ⅳ.参考书目

《国际贸易实务》，陈平主编，中国人民大学出版社（2018 年）出版。
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Ⅴ.题型示例

一、国际贸易词汇英译中题（共 5 题，每题 3 分，共 15 分）

1、Documents against Payment

2、with particular average

二、单项选择题（共 15 题，每小题 2 分，共 30 分）

1、凡货样难以达到完全一致的，不宜采用（ ）。

A．凭说明买卖 B．凭样品买卖

C．凭等级买卖 D．凭规格买卖

2、海运提单日期应理解为（ ）。

A. 货物开始装船的日期

B. 货物装船过程中任何一天

C. 货物装船完毕的日期

三、判断题（共 10 题，每小题 2 分，共 20 分）

（ ）1、按买方来样，卖方复制一样品寄对方确认，该样品称为复样。

（ ）2、根据《公约》规定，如果一方违反了所规定的包装条件，另一方有权提出索赔，甚至可以拒收货

物。

四、计算题（共 2题，每小题 10 分，共 20 分）

1、某公司向香港客户报水果罐头 200 箱，每箱 132.6 港元 CFR 香港，客户要求改报 CFR 香港含 5%佣金价。

在保持原报价格不变的情况下，试求： CFRC5%香港价应报多少？

五、案例分析题（2 题，共 15 分）

1、我某出口企业于 12 月 2 日向法商发盘供应东北大豆 2000 公吨，限 12 月 8 日复到，法商表示接受的电

传于 12 月 9 日上午送到我方，我方当即电话通知对方其接受有效，并着手备货，一周后，大豆价格剧跌，

法商于 12 月 17 日来电称：“9 日电传在你方发盘已失效时作出，属无效接受，故合同不能成立。”你认为法

商这一说法对吗？为什么？
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广东理工学院 2020 年 本科插班生招生考试

《国际市场营销学》考试大纲

Ⅰ.考试性质

普通高等学校本科插班生招生考试是由专科毕业生参加的选拔性考试。《国际市场营销学》课程是广东

理工学院招收专科毕业生入读国际经济与贸易专业的考试课程之一。学校根据考生的成绩，按已确定的招

生计划，德、智、体全面衡量，择优录取。该考试具有较高的信度、较高的效度、必要的区分度和适当的

难度。

Ⅱ.考试内容和要求

基本要求：考生应按本大纲的要求理解和掌握国际市场营销导论、国际市场营销环境、国际市场营销

调查与预测、进入国际市场战略、国际市场营销策略、国际市场营销管理等知识点的相关内容，检查考生

是否达到了《国际市场营销学》课程所规定的基本要求。

第一篇 导论

第一章 国际市场营销导论

1、考试内容

（1）国际市场进入动因：市场动因、竞争动因、资源动因、利润动因、政策动因

（2）国际市场营销与市场营销学及国际贸易的概念、联系与区别

（3）国际营销演进及经营哲学

2、考试要求

（1）了解与掌握企业进入国际市场的动因

（2）理解市场营销和国际市场营销的内涵、关系、联系与区别

（3）了解和掌握市场营销组合

（4）掌握企业跨国营销的演进和经营哲学及其演变过程

第二篇 国际市场营销环境

第二章 国际文化环境

1、考试内容

（1）文化的内涵

（2）文化的构成要素：物质文化、社会制度、宗教、美学、语言

（3）文化变化对企业国际营销的影响

（4）国际营销商业习惯：价值观、礼仪、交往方式、图案和颜色

2、考试要求

（1）理解国际文化环境的含义、内涵及构成要素

（2）掌握国际文化对企业国际营销的影响

（3）掌握国际营销中的商业习惯

第三章 国际经济环境
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1、考试内容

（1）国际经济环境层次：本地经济环境、区域经济环境、全球经济环境

（2）区域一体化内涵及对国际营销影响

（3）全球经济发展特征：国际贸易与投资发展发展迅速、各国经济之间相互依赖提高、全球竞争提高、

全球经济更加复杂

（4）全球市场发展阶段划分标准

2、考试要求

（1）理解与掌握国际经济环境的多个层次

（2）理解区域一体化内涵以及其对国际营销的影响

（3）掌握全球市场发展特征

（4）了解全球市场发展阶段划分标准

第四章 国际政治法律环境

1、考试内容

（1）国际政治环境：政府和政党体制、政府政策、民族主义、政府风险

（2）解决国际贸易争端的途径：协商、调解、仲裁、诉讼

2、考试要求

（1）了解与掌握国际政治环境及法律环境的内涵与主要内容

（2）掌握国际贸易争端的主要途径

第五章 国际技术环境

1、考试内容

（1）知识经济时代技术革命及其对国际营销的影响

（2）互联网对国际营销的影响

（3）技术革命发展趋势：技术变革加速、技术构成复合、技术革新竞争激烈

2、考试要求

（1）理解与掌握知识经济时代技术革命及其对国际营销的影响

（2）理解互联网对国际营销的影响

（3）了解技术革命的发展趋势

第六章 国际物质自然环境

1、考试内容

（1）自然环境影响企业经营成本、影响分销体系设立与渠道选择、营销产品适应性

（2）环保运动对国际营销带来机遇与威胁、

（3）绿色营销策略：绿色产品、绿色分销、绿色促销、绿色价格、绿色包装

2、考试要求

（1）理解自然环境、环保运动对国际营销的影响

（2）掌握绿色营销及其方法策略

第七章 国际市场营销调研

1、考试内容

（1）市场调研内涵与主要内容
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（2）试产调研程序与主要方法

2、考试要求

（1）了解国际市场营销调研的内涵与主要内容

（2）熟悉掌握市场营销调研的程序与主要方法

第八章 国际市场营销信息系统

1、考试内容

（1）国际市场信息概念和内容

（2）国际市场营销信息系统内容和作用

2、考试要求

（1）了解国际市场信息的概念和具体内容

（2）了解国际市场营销信息系统的内容和作用

第九章 国际市场分析与预测

1、考试内容

（1）国际市场的内涵与类型

（2）消费者行为差异及主要影响因素

（3）市场预测方法：定性预测、定量预测

2、考试要求

（1）理解国际市场的内涵和类型

（2）理解各国消费者行为的差异性，并且掌握影响差异的主要因素

（3）理解与掌握国际市场预测的方法

第三篇 进入国际市场战略

第十章 国际目标市场战略

1、考试内容

（1）国际市场细分的含义、作用、依据、程序及原则

（2）国际目标市场标准及目标市场选择五类型

（3）国际市场定位方法：属性与利益定位、质量与价格定位、使用者定位、竞争者定位、消费者文化

定位

2、考试要求

（1）理解国际市场细分的含义、作用、依据、程序及原则

（2）掌握评估国际目标市场的标准及目标市场选择

（3）了解国际市场定位的方法

第十一章 进入国际市场的战略

1、考试内容

（1）国际进入的战略要素、进入模式及其优缺点

（2）国际市场进入模式选择的因素：外部标准、内部标准

2、考试要求

（1）了解国际进入的战略要素、进入模式及其优缺点
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（2）理解影响国际市场进入模式选择的因素

第十二章 国际竞争战略

1、考试内容

（1）行业竞争的五力分析模型：行业内竞争对手、供应商、购买者、潜在竞争者、替代品

（2）国际企业竞争战略的类型及适用条件

（3）国际战略联盟的形式、特点和动机

2、考试要求

（1）了解与掌握行业竞争的五力分析模型

（2）熟悉国际企业竞争战略的主要类型和适用条件

（3）了解国际战略联盟的形式、特点和动机

第四篇 国际市场营销策略

第十三章 国际市场产品策略

1、考试内容

（1）产品整体概念:核心产品、形式产品、期望产品、延伸产品、潜在产品；产品组合概念：产品宽

度、产品长度、产品深度、产品相关度

（2）国际产品生命周期：导入期、成长期、成熟期、衰退期

（3）国际品牌组合策略

（4）包装策略

2、考试要求

（1）理解产品整体概念及产品组合概念

（2）理解与掌握国际产品生命周期理论

（3）掌握国际品牌组合策略

（4）了解与掌握包装策略

第十四章 国际市场定价策略

1、考试内容

（1）国际市场产品定价的因素：目标因素、成本因素、市场因素、政府因素

（2）国际市场产品定价方法：成本导向定价、需求导向定价、竞争导向定价；定价策略：新产品定价

策略、心理定价策略、折扣定价策略、地理定价策略、产品组合定价策略、国际转移定价策略

（3）国际营销中调价策略

2、考试要求

（1）理解影响国际市场产品定价的因素

（2）掌握国际市场产品定价方法及策略

（3）了解国际营销中调价策略

第十五章 国际市场分销策略

1、考试内容

（1）国际分销渠道的含义；国际分销渠道结构

（2）国际中间商类型及选择标准：国内中间商、国外中间商
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（3）影响企业国际分销渠道选择因素与相关环节

（4）国际物质分销内涵

2、考试要求

（1）了解国际分销渠道的含义和结构

（2）掌握国际中间商类型及选择标准

（3）了解与掌握影响企业国际分销渠道选择因素与相关环节

（4）理解国际物质分销内涵

第十六章 国际促销策略

1、考试内容

（1）国际促销策略

（2）广告策略、人员推销策略、销售推广以及国际公共关系的内涵、类型、具体内容

2、考试要求

（1）理解与掌握国际促销策略

（2）了解与掌握、广告策略、人员推销策略、销售推广以及国际公共关系的内涵、类型、具体内容

第十七章 国际服务营销

1、考试内容

（1）服务营销内涵

（2）服务营销与商品营销的关系

（3）国际服务营销战略以及服务营销组合策略

2、考试要求

（1）理解服务营销内涵

（2）了解服务营销与商品营销的关系

（3）掌握国际服务营销战略以及服务营销组合策略

第十八章 跨界营销

1、考试内容

跨界营销的内涵、形式、原则、策略及步骤

2、考试要求

（1）理解跨界营销的内涵、形式、原则、策略及步骤

第五篇 国际市场营销管理

第十九章 国际市场营销管理

1、考试内容

（1）国际市场营销计划的内涵

（2）国际市场营销组织的类型

2、考试要求

（1）理解与掌握国际市场营销计划的内涵

（2）理解与掌握国际市场营销组织的类型
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Ⅲ.考试形式及试卷结构

一、考试形式

闭卷，笔试，试卷满分为 100 分，考试时间为 120 分钟。

二、试卷内容比例

第一篇章 约占 7%

第二篇章 约占 21%

第三篇章 约占 30%

第四篇章 约占 36%

第五篇章 约占 6%

三、试卷题型比例

单项选择题 占 20%

不定项选择题 占 15%

名词解释 占 10%

简答题 占 25%

问答题 占 30%

四、试卷难易度比例

试题按其难度分为容易题、中等题、难题，三种试题分值的比例为 4:4:2。

Ⅳ.参考书目

《国际市场营销学》，袁晓玲主编，西安交通大学出版社（2018 年）出版。


